
¿Cuánto estaría dispuesto a pagar nuestro cliente por nuestro servicio?  

La pregunta no es cuánto está dispuesto a pagar, sino cuánto va a ganar al adquirir nuestro 

servicio tanto cualitativamente como cuantitativamente, puesto que va a ganar en calidad y  

económicamente. 

 

 

 

Cada segmento de mercado va a recibir un mecanismo de fijación de precios diferente y 

disponer de distintos métodos de pago diferentes acomodándose a la situación puntual de 

cada uno.  

Tipos de fuentes de ingreso: 

 Ingresos por transacciones: derivados de pagos puntuales de clientes. 

 Ingresos recurrentes: derivados de pagos periódicos.  

¿Buscaremos licencias a la hora de instalar nuestro servicio? 

 

¿Cómo haremos la publicidad? 

Vamos a hacer una publicidad apelando a la conciencia de cada ciudadano, por lo tanto 

intentaremos asociarnos con alguna cadena pública de Cantabria. 

 


