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3. SEGMENTACION DE MERCADO:

Estructura de la pohlacion por grupos quinquenales de edad. 2015 *

e Poblacidon 01-01-2005 Grupo de edad Hombres Mujeres Total
»84 3275 7.666 10.941
8084 4.354 6.671 11.025
6579 5.398 7.040 12.438
7074 7.980 9.545 17.525
6569 9683 11244 20.907
6064 9423  11.346 20.769
5559 10,254 12192 22 445
5054 10,836 12.348 23.184
4549 11.443 12534 23.977
4044 11.499 12153 23.652
3539 11.554  11.553 23.107
I - 3034 9182 9147 18329
I - - 2529 7473  7.358 14831
[ e 2024 6882  6.545  13.427
| ] 1518 6.310 6.273 12.583
1014 6.581 §.388 12.969
58 6.716 6.413 13.128
04 6.125 5.688 11.813
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5% 4% 3% 2% 1% 0% 0% 1% 2% 3% 4% 5% Total 144,948 162104  307.052
472 % 144 948 Hombres 162.104 528 %

Para saber el numero posible de clientes primero buscamos la poblacién total de
donde inicialmente vamos a ofrecer nuestro servicio (Valladolid - 307.052).
Después, el rango de poblacion que utiliza actualmente las tecnologias, que va de
los 16 a los 74 anos, en ordenadores; y, de los 16 a los 74 afios utiliza también el
internet.

Por lo tanto, en Valladolid, el niumero de poblacion seria de 234.737 (sumando el
total de estos rangos de poblacion).

Después calculamos la poblacion de 100 kilbmetros a la redonda. Palencia: 60540;
Burgos: 133699; Ledn: 94997; Salamanca 109.300; Avila 44.685. (Personas).
Nuestra idea es vender el producto a los ayuntamientos de dichas localidades
durante los sucesivos afios, empezando por el de Valladolid para ver los resultados.
Si el negocio fuese rentable en la primera localidad, procederiamos a ofrecer

nuestro servicio a las distintas localidades de Castilla y Leon.



