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Segmentación de mercado 

En un principio, pretendemos vender nuestro producto a nivel nacional. 

En caso de éxito y futura expansión, nos podríamos plantear exportar el 

artículo al extranjero.  

Nuestro armario está dirigido tanto a hombres como a mujeres de 

diferentes edades. No obstante, somos conscientes de que son las 

mujeres las que tienen más problemas a la hora de elegir qué prendas 

ponerse en función de la ocasión, por lo que al principio trataremos de 

fijarlas como nuestro objetivo.  

Tras discutirlo en el seno del grupo, hemos considerado que las mujeres 

de entre 20 y 55 años son las que podrían estar más interesadas en 

nuestro producto. Hemos consultado el Instituto Nacional de  Estadística 

para comprobar el número de mujeres entre 20 y 55 años residentes en 

España en 2015. A 1 de julio de 2016, los resultados son los siguientes: 

http://www.ine.es/jaxiT3/Tabla.htm?t=9663&L=0  (proceso de selección 

de edad, sexo, y periodo –rango 20-55, solo mujeres, 1 de julio de 2016-). 

http://www.ine.es/jaxiT3/Tabla.htm?t=9663&L=0
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Sumando todas las cifras obtenidas, concluimos que el número de mujeres 

residentes en España entre 20 y 55 años es de 11.621.399 personas. Por 

consiguiente, este es el número de clientes potenciales al que 

pretendemos dirigir la venta de nuestro producto. 


