SEGMENTACION DEL MERCADO

Nuestro producto estara dirigido a los jovenes mayoritariamente, ya que son los
amplios consumidores de tecnologias, pero cualquier persona con algun aparato
electronico podra adquirir nuestro producto.

Las personas que compren nuestro producto, son las que valoran la exclusividad y
guieren diferenciarse del resto o destacar con ciertos accesorios que no todo el
mundo tenga. Y en este caso como son productos personalizados, esta claro que
nadie va a tener el mismo producto.

Es por ello que segmentamos a nuestros clientes por estos criterios:

e Edad (dependiendo de la edad tendra un disefio u otro). Por ejemplo, un
cliente que quiera un accesorio para una tablet para un nifio de una edad
entre 3 y 10 aflos podra disefiar sus accesorios con imagenes de dibujos
animados o cualquier tema infantil.

e Sexo (Hombre o Mujer) primero se les ensefiaran unos disefios estandar para
cada sexo, pero a la hora de disefiarlo el cliente tendra la ultima palabra para
la eleccion del estilo, puesto que no queremos entrar en temas de machismo
0 sexismo.




e Capacidad adquisitiva (dependiendo del dinero que estén dispuestos a
pagar), si el cliente quiere tener ciertos accesorios unicos dentro de nuestros
productos, cuanto mas dinero esté dispuesto a pagar, mayores
caracteristicas podré obtener en su disefio.

e Estilo del cliente. Algunos clientes pueden ser lo que se dice mas modernos o
incluso mas psicodélicos, e incluso mas clasicos, por lo que los articulos variaran en
funcién de los gustos de los clientes.



