
Canales

El siguiente apartado tratara sobre todo de como publicitar mi producto de tal manera que llegue a 
todo el público. 

Medios publicitarios tradicionales:

• Televisión: aún el medio más efectivo pero a la vez el más costoso. Se utiliza principalmente
para productos de amplio consumo masivo.

• Radio: le sigue en efectividad y costos a la televisión.
• prensa escrita: incluye diarios, revistas y publicaciones especializadas.
• Internet: implica el alquiler de espacios publicitarios en sitios web de terceros, el uso de 

programas publicitarios, y el envío de anuncios o mensajes publicitarios vía correo 
electrónico.

• Teléfono: implica la realización de llamadas telefónicas en donde ofrezcamos nuestros 
productos.

• Correo directo: implica el envío de anuncios o mensajes publicitarios vía correo postal. 
Debemos tener cuidado con el uso de este medio, ya que puede resultar molesto para los 
consumidores y ser considerado como spam, sobre todo cuando el envío de correos es 
abundante o no ha sido solicitado.

Medios publicitarios alternativos:

• Campañas publicitaras en actividades, eventos o en cualquier otro lugar a donde concurra 
nuestro público objetivo, y en donde podamos difundir o dar a conocer nuestro producto o 
marca.

• Anuncios impresos que se colocan en camiones o furgonetas de reparto, en vehículos de 
propiedad de la empresa, en vehículos de transporte público, en taxis, o en cualquier otro 
tipo de vehículo.

• Anuncios impresos que se colocan en cajas, empaques o bolsas destinadas a conservar o 
transportar el producto.

• Letreros, paneles, carteles, afiches, folletos, catálogos, volantes, tarjetas de presentación, 
calendarios y otros instrumentos publicitarios.

• Lapiceros, llaveros, cartucheras, destapadores, gorros, camisetas y otros artículos de 
merchandising que lleven nuestro logo, y que obsequiemos a nuestros clientes.


