SMRBIlue

SMRBIlue

Sara Moneo Fernandez
René Molina Blanco

Diego Tobalina Calvo
Sergio Fernandez Gonzalez

Wafa Riaz

FarAway

Tutora: Raquel de Santiago

G &CIO



SMRBlue

v SEGMENTACIONDE MERCADO

Nuestro producto va dirigido principalmente a hombres y mujeres de mds de 25 afios
con un nivel econédmico medio-alto y con un interés claro por los viajes y la tecnologia.

Personas que por su estilo de vida o profesidn necesitan un método para transportar
su equipaje de forma segura y cdbmoda, que no puedan ver lastrada su movilidad por el
extravio o robo de sus pertenecias, ni estas desconectado porque sus aparatos digitales,
moviles, tabletas se hayan quedado sin bateria.

Nuestro primer modelo tendra las medidas estandar solicitadas por las aerolineas para
el equipaje en cabina pero estamos pensando en afiadir a nuestra linea de productos varios
modelos pensados para diferentes clientes, ejecutivos que viajan mucho pero sus estancias no
son duraderas o modelos para viajes familiares o de larga estancia, en ciertos modelos
afiadiremos como accesorio voluntario un sistema de proteccion para objetos fragiles.

En principio seguiremos el modelo de mercado segmentado porque desarrollaremos
un Unico producto que se pueda adaptar a las necesidades de todos los clientes interesados,
pero también buscaremos mds adelante llegar a grupos mas amplios de clientes al afadir
varios productos a nuestra coleccidn para que se ajusten mucho mas a lo que busca el cliente.

Vamos a dividir a nuestros clientes en diferentes sectores para que sea mas facil suplir todas
las necesidades de cada cliente:

-Buscan comodidad a la hora de viajar.
-Necesitan seguridad en su equipaje.

-Necesitan realizar viajes con regularidad.



