
ESTRUCTURA DE COSTOS 

Nosotros hemos tenido en cuenta que como somos distribuidores tenemos una gran 

cantidad de gastos desde el almacén hasta la flota de vehículos. Además de que nosotros 

cobramos a mes vencido la venta de las fundas y que en algunos casos los gastos 

mensuales son de ámbito teórico y lo hemos calculado como una media mensual. 

Hay cálculos como las amortizaciones y los prestamos que están detallados en otro 

apartado y por ello no lo hemos colocado aquí de forma tan detallada. 

Además debemos incluir gastos de las asesorarías y gastos a empleados, seguridad 

social y otros gastos. 

Además de gastos que se verán de forma más detallada en nuestro apartado de Anexos 

en nuestro plan de tesorería.  



ANEXOS AL PROYEXTO: 

*Resumen canvas. 

*Plan de tesorería. 

*Cuenta de pérdidas y ganancias. 

 

*CANVAS 

 

Segmentación De Mercado: 

 Lugares con baños colectivos (Hostelería, etc.).  

 Inicialmente lo colocaremos en Cantabria 

Propuesta De Valor: 

 Para el consumidor final: higiénico y confortable, donde y cuando lo necesitan. 

 Para el propietario: es gratuito, mejora el servicio que entrega a sus clientes y no 

se tiene que preocupar de nada. 

Canales De Distribución Y Comunicaciones: 

 Autoservicio a través de los expendedores 

 Venta y atención personal con los establecimientos   

Relación con el cliente: 

 Venta personal. 

 Relación cercana con los empresarios. 

Flujo de Ingresos: 

 La venta de las fundas al consumidor final. 

Recursos Clave: 

 Las fundas y los dispensadores. 

 Comerciales que además son instaladores, reponedores, recaudadores. 

Actividades Clave: 

 Venta personal a los empresarios. 



 Instalación y seguimiento de los expendedores. Es fundamental mantenerlos en 

funcionamiento. 

Alianzas Clave: 

 Proveedor de los dispensadores. 

 Proveedor de las fundas. 

Estructura de Costes: 

 Salario de los comerciales  

 Inversión en los elementos de transporte. 

 Costes variables: Dispensadores (inversión) y fundas (mercaderías) 

 

  



 



 


